
Создание публичных 
материалов на основе 

исследовательских 
данных

Курс



Содержание 
вебинара

• Определение бизнес-задачи текста
• Выбор исследовательских данных
• Выбор темы
• Определение формата заметки
• Количественные и качественные 

данные
• Стилистика текста с ИД
• Ошибки и способы исправления 



Определение 
бизнес-задачи



Стейкхолдеры публичного текста с ИД



Базовые ценности. Владелец данных

Укрепление 
профессиональной репутации

Повышение известности Наработка связей со СМИ 
(публикатором)



Базовые ценности. Редакция

Уникальность 
(свежесть) 
контента

Польза для 
конечной ЦА

Возможность 
опередить 

конкурентов
Хайп 



Базовые ценности. 
Журналист

• Выполнение задания редакции
• Рост собственной известности 

(личный бренд)
• Укрепление связи с компанией-

источником данных
• Наработка опыта



Боли журналиста

• Аффилированность входящей 
информации

• Некорректные данные от 
непрофессиональных участников рынка

• Мозаичность картины мира

• Превалирование количественных 
данных

• Наличие в информационном поле 
«невидимых» массивов коммерческой 
информации



Базовые ценности. 
Читатель

• Получить полезную информацию
• Отдохнуть, развлечься 

(отвлечься)
• Чувствовать себя «в курсе 

происходящего»
• Познакомиться с новыми 

авторами (компаниями)



Выбор данных



Процедуры перед работой с 
данными

• Датачекинг (методы, точность, 
погрешность, соответствие 
анализируемой системе)

• Степень актуальности инфоповода
• «Инфографичность» данных



Тема заметки



Выбор темы

Новый рынок 
Интересно текущее состояние: 
• особенности потребления 
• Границы (игроки)
• Потенциал
• Взаимоотношения между 

стейкхолдерами, бизнес-модели

Зрелый рынок. 
Интересны его детали:
• Ограничения
• Ниши
• Направления развития (тренды)









Формат заметки



Выбор формата 
заметки

• Описание исследования
• Новость 
• Кейс
• Обзор
• Описание тренда



Стержень заметки

• Опровержение стереотипов
• Конфликт мнений
• Публикация ключевых цифр 



Особенности данных 
количественных и качественных исследований
• Инфографичность
• Ключевые цифры
•  Соответствие описания 

исследуемой системе

• Иерархичность
• Описание трендов
• Отсутствие количественных 

выводов



Стилистика



Особенности 
стилистики текста с ИД 

• Строгая иерархичность заметки
• Выбор наиболее заметно выраженного 

различия
• Повышенное внимание к синонимам из-за 

большого числа однотипных 
словосочетаний

• Важные по смыслу обороты речи находятся 
в начале заметки (предложения)

• Наличие в заметке обязательных элементов 
(описание методов исследования, года или 
месяца проведения исследований)



Ошибки: 
намеренные, 
системные, 
случайные



Признаки ошибок

• Отсутствие интерпретации данных  
почти всегда означает их искажение. 
Если 35% респондентов считают «то-то и 
то-то», то это не означает, что «так 
считают россияне». Даже, если 35% - это 
самый крупный сегмент.   

• Дата в начале предложения (как 
правило, это не самое важное)

• Текст «кирпичом», без разделения 
абзацами смысловых отличий

•  Придаточные предложения в начале 
абзаца. 



Вопросы?

dfts5255@r-trends.ru

mailto:dfts5255@r-trends.ru
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